
Vyhodnocení kampaně 
Nová zelená úsporám
Květen – červen 2022

Dodavatel: Remmark, a.s.
Objednatel: Státní fond životního prostředí 



Základní parametry kampaně

Cíl kampaně:
• posílit povědomí o dotacích pro úsporné bydlení
• propagovat program jako vhodnou cestu, jak snížit náklady na energie
• posílit čerpání

Cílová skupina:
• Primární – majitelé rodinných domů (zejména obce do 1 500 obyvatel) a 

majitelé bytových domů po celé ČR
• Sekundární – široká veřejnost
• Charakteristiky médií : věk 30+

Období:
• Od května  2022

Využitá média:
• TV
• Online
• Tisk
• Rozhlas



Schválený mediaplán



Televize



• TV kampaň byla umístěna na nejsilnějších skupinách komerčních TV stanic 
Nova Group a Prima Group (Bundlle Total)

• V rámci kampaně došlo k překročení všech plánovaných parametrů 
kampaně (objemu, zásahu i zacílení)
• Garantováno TRP 510 (v cílové skupině 30-65 let, socioekonomické 

skupiny BCDE) dosaženo bylo 555,58 to je o 8,9 % více
• Plánovaný reach 1+ byl 70 %, skutečně dosažený pak 76,38 %
• Plánovaný reach 3+ byl 42 %, skutečně dosažený pak 53,77 %

• V rámci cílové skupiny socioekonomické skupiny dospělí 30+ bylo 
dosaženo TRP  625,47, což představuje afinitu 1,13
• Plánovaný reach 1+ byl 70 %, skutečně dosažený pak 78,09 %
• Plánovaný reach 3+ byl 42 %, skutečně dosažený pak 56,53 %

• Navýšení celkového objemu TRP a podílu prime timu zvýšilo celkovou 
hodnotu kampaně dle smluvních cen na 7 196 445 Kč Kč, což představuje 
nadhodnotu ve výši  605 745 Kč.

Zdroj dat: ATO - Nielsen Admosphere

TV spotová kampaň



Zdroj dat: ATO - Nielsen Admosphere

TV

Prime Time Off Time Celkem

Cena včetně DPH 4 571 820 Kč 2 018 880 Kč 6 590 700 Kč 

TRP 30-65 let BCDE 330 180 510

TRP 30+ 340 185 525

odhad reach 1+

odhad reach 3+

TRP 30-65 let BCDE 365,83 189,75 555,58

TRP 30+ 414,02 211,45 625,47

odhad reach 1+

odhad reach 3+

Počet spotů 329 1180 1509

Plnění TRP 30-65 let BCDE 110,9% 105,4% 108,9%

Plnění TRP 30+ 121,8% 114,3% 119,1%

70%

42%

Plánované hodnoty

Dosažené hodnoty

78,09%

53,77%



• Přes 71 % TRP bylo umístěno na nejsledovanějších kanálech Nova a Prima
• V Prime time bylo umístěno 66 % TRP (plánováno bylo 65 %), v Super 

Prime Time pak bylo umístěno 13 % TRP

Nova
54%

Prima
17%
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Zdroj dat: ATO - Nielsen Admosphere, CS: 30+

TV



Rozdělení TRP dle stanic
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Vývoj zásahu
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Online



Celkem

Výsledné měření – imprese, 2.5. – 31.5.2022:

Formát Umístění Garance Splněno %

Preroll
Zpravodajské weby* 8 000 000 8 145 775 101,82%

YouTube 300 000 305 026 101,68%

Branding Zpravodajské weby** 8 000 000 8 119 744 101,50%

Výsledné měření – prokliky, 2.5. – 31.5.2022:

Formát Umístění Garance Splněno %

Bannery Zpravodajské weby* 36 000 36 486 101,35%

Nativní inzerce Seznamzpravy.cz 7 500 8 557 114,09%

PR články:

Odkaz Publikace

S Novou zelenou úsporám se cen energií bát nemusíte - PR Deník (denik.cz) 2.5.2022

S Novou zelenou úsporám se cen energií bát nemusíte | Blesk.cz 9.5.2022

S Novou zelenou úsporám se cen energií bát nemusíte - iDNES.cz 16.5.2022

*blesk.cz, denik.cz, iprima.cz, novinky.cz, seznamzpravy.cz, idnes.cz
**blesk.cz, denik.cz, novinky.cz, seznamzpravy.cz, idnes.cz, aktualne.cz

https://pr.denik.cz/doporucujeme/s-novou-zelenou-usporam-se-cen-energii-bat-nemusite-20220502.html
https://www.blesk.cz/clanek/radce/711572/s-novou-zelenou-usporam-se-cen-energii-bat-nemusite.html
https://sdeleni.idnes.cz/zpravy/s-novou-zelenou-usporam-se-cen-energii-bat-nemusite.A220425_142953_zpr_sdeleni_zuje


Auditované měření Gemius

SFŽP
02-05-2022 - 31-05-2022

Creative name Impressions Clicks Click through rate
idnes_desktop_banner_nzu 15 411 033 9 356 0,06%

idnes_mobil_banner_nzu 8 201 541 6 228 0,08%
seznamzpravy_nativ_nzu 6 992 102 8 557 0,12%

idnes_video_nzu 3 165 423 3 157 0,10%
blesk_video_nzu 3 001 389 2 712 0,09%

novinky_branding_nzu 2 988 163 14 325 0,48%
denik_banner_nzu 2 636 716 6 615 0,25%

seznamzpravy_branding_nzu 2 061 019 13 247 0,64%
iprima_banner_nzu 1 141 359 11 203 0,98%

seznamzpravy_desktop_banner_nzu 1 031 782 283 0,03%
aktualne_branding_nzu 1 012 146 10 301 1,02%

blesk_desktop_banner_nzu 1 003 052 321 0,03%
novinky_desktop_banner_nzu 998 941 355 0,04%

blesk_branding_nzu 995 082 1 848 0,19%
denik_branding_nzu 959 747 4 549 0,47%

seznamzpravy_video_nzu 752 995 956 0,13%
novinky_video_nzu 741 415 2 332 0,31%

novinky_mobil_banner_nzu 528 097 1 824 0,35%
seznamzpravy_mobil_banner_nzu 521 388 300 0,06%

denik_video_nzu 284 827 2 257 0,79%
iprima_video_nzu 199 726 3 040 1,52%

idnes_branding_nzu 103 587 152 0,15%
blesk_mobil_banner_nzu 1 019 1 0,10%



Click-Through Rate
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ZadáníOnline – dopad dle GA

• Průměrná doba strávená na stránce pak 38s

• Z hlediska organické vyhledávání dominuje google, prostřednictvím kterého 
přišlo téměř 7x více návštěv než prostřednictvím seznamu

• 60 % přístupů bylo z mobilních zařízení

• Ze vstupní stránky uživatelé přecházeli dominantně na stránku Rodinné domy

Zdroj dat:  Google Analytics



Rozhlas



Rozhlas

• Rozhlasová kampaň byla na kombinaci celoplošných stanic Radio Impuls,  
Radio Blaník a ČRo Radiožurnál v kombinaci s nejposlouchanějšími 
regionálními stanicemi Hitrádio City 93.7, Hitrádio Faktor, Hitrádio FM 
plus, Hitrádio Dragon, Hitrádio FM, Radio Contact Liberec, Hitrádio Černá 
Hora, Hitrádio Vysočina, Rádio Krokodýl, Radio Haná, Radio Zlín, Radio
Čas

• Jako bonus pak byly zařazeny regionální stanice Classic FM, Expres radio, 
Fajn Rádio, Radio HELAX, Rádio Jih, Rádio Jihlava, Rádio Kroměříž, 
Hitrádio City Brno, Radio Relax, Rock Rádio, Free Rádio 107 FM a online 
radia ABradio.cz
• Celkově přinesly bonusové stanice 

• 123,75 TRP, což představuje 18,3 % z celkového počtu TRP
• Navýšení reache o 4,74 %

• Celkový dosah kampaně využívá téměř zcela možnosti oslovení 
prostřednictvím rozhlasu



Rozhlas

• Složení kampaně přineslo posílení frekvence v návaznosti na TV kampaň
• Kampaň oslovila 55,31 % cílové skupiny a většina (49,82 %) pak byla 

oslovena alespoň 3x
• Průměrná frekvence byla 14,5, což odpovídá silné rozhlasové 

kampani, která přispěje dobře k zapamatování sdělení
• Průměrná afinita byla 1,24

Zdroj dat: Radioprojekt, 2-3-.čtvrteletí 2021

Ranní blok Odpolední blok Celkem

Radio Impuls - TRP 104,7 123,14 227,84

Radio Blaník - TRP 105,23 134,54 239,77

regionální stanice - TRP 68,02 82,06 150,08

ČRo - Radiožurnál

bonusové stanice - TRP 51,5 72,25 123,75

Celkem - TRP

reach 1+

reach 3+

58,5

55,31%

49,82%

799,94



Tisk



Deníky
• Blesk, Deník Sport, MF DNES, Lidové noviny, Deník, Právo

Suplementy
• TV magazín, Magazín DNES + TV, Doma DNES, Pátek Lidové noviny, Dům a bydlení, 

Magazín Právo, Blesk Magazín TV, Sport Magazín, TV pohoda, Deník Bydlení, 
Deník Hobby, Deník Víkend

Tematické týdeníky
• Téma, Rytmus života, Reflex, Respekt, Nedělní Sport, Svět motorů, Auto Tip, Epocha

Tematicky zaměřené časopisy
• Dům a zahrada, Blesk Hobby, Receptář, Blesk Bydlení, Bydlení, Bydlení mezi panely, 

Eko Česko, Bytová družstva-SVJ-Správa domů, Okolo bytu

Bezplatné zpravodajské tituly - BONUS
• Metro

Tisk



Tisk

Zdroj dat: Mediaprojekt, 2.-3. čtvrteletí 2021

Počet inzerátů TRP Reach 1+ Reach 3+

Deníky 6 27,18

Suplementy 22 98,58

Zpravodajské a tématické časopisy 9 25,3

Časopisy věnované bydlení 9 13,23

Celkem 46 164,29

55,32% 24,15%

• Složení kampaně přineslo doplnění TV kampaně z hlediska zásahu
• Kampaň oslovila 55,32 % cílové skupiny a většina však jen pouze 

jednou nebo dvakrát
• Průměrná frekvence byla 2,9 což odpovídá roli doplňkového média
• Průměrná afinita byla 1,09



Ukázky reklam



Online



Preroll – Blesk.cz



Preroll – Denik.cz



Preroll – Idnes.cz



Preroll – iPrima.cz



Preroll – Novinky.cz



Preroll – Seznamzpravy.cz



YouTube



Branding – Aktualne.cz



Branding – Blesk.cz



Branding – Idnes.cz



Branding – Denik.cz



Branding – Novinky.cz



Branding – Seznamzpravy.cz



Bannery – Blesk.cz



Bannery – Idnes.cz



Bannery – Denik.cz



Bannery – iPrima.cz



Bannery – Novinky.cz



Bannery – Seznamzpravy.cz



PR článek – Blesk.cz



PR článek – Blesk.cz



Tisk



• Blesk_7.5.2022_str. 5

Deníky



• Deník Sport_7.5.2022_str. 7

Deníky



• MF DNES_7.5.2022_str. 17

Deníky



• Lidové noviny_7.5.2022_str. 5

Deníky



• Deník ČR_7.5.2022_str. 5

Deníky



• Právo_6.5.2022_str. 15

Deníky



Suplementy

• TV magazín_16.5.2022_str. 17



• Magazín DNES + TV_12.5.2022_str. 16

Suplementy



Suplementy

• Doma DNES_25.5.2022_str. 29



Suplementy

• Pátek Lidové noviny_20.5.2022_str. 11



Suplementy

• Dům a bydlení_18.5.2022_str. 7



Suplementy

• Magazín Právo_28.5.2022_str. 15



• Blesk TV Magazín_20.5.2022_str. 9

Suplementy



• Sport Magazín_27.5.2022_str. 37

Suplementy



• TV Pohoda_16.5.2022_str. 17

Suplementy



• Deník Bydlení_5.5.2022_str. 11

Suplementy



• Deník Hobby_19.5.2022_str. 5

Suplementy



• Deník Víkend_14.5.2022_str. 7

Suplementy



• Téma_20.5.2022_str. 47

Tematické týdeníky



• Rytmus života_23.5.2022_str. 37

Tematické týdeníky



• Reflex_26.5.2022_str. 11

Tematické týdeníky



• Respekt_23.5.2022_str. 39

Tematické týdeníky



• Nedělní Sport_29.5.2022_str. 17

Tematické týdeníky



• Svět motorů_23.5.2022_str. 5

Tematické týdeníky



• Auto Tip_16.5.2022_str. 27

Tematické týdeníky



• Epocha_25.5.2022_str. 17

Tematické týdeníky



• Dům & Zahrada_19.5.2022_str. 53

Tematicky zaměřené časopisy



Tematicky zaměřené časopisy

• Blesk Hobby_1.6.2022_str. 11



Tematicky zaměřené časopisy

• Receptář_26.5.2022_str. 71



• Blesk Bydlení_18.5.2022_str. 49

Tematicky zaměřené časopisy



Tematicky zaměřené časopisy

• Bydlení_1.6.2022_str. 93



Tematicky zaměřené časopisy

• Bytová družstva-SVJ-Správa domů_3.6.2022_str. 5



• Metro_13.5.2022_str. 21

Bezplatné zpravodajské tituly – bonus



Tematicky zaměřené časopisy

• Eko Česko_20.6.2022_str. 21



Tematicky zaměřené časopisy

• Okolo bytu - strana 11



Tematicky zaměřené časopisy

• Bydlení mezi panely_24.6.2022


