
Vyhodnocení kampaně Kotlíkové dotace 
Květen 2022

Dodavatel: Remmark, a.s.
Objednatel: Státní fond životního prostředí 



Cíl kampaně:
• informovat o spuštění nové vlny kotlíkových dotací
• upozornit na zákaz provozu starých kotlů od 1. 9. 2022
• podpořit čerpání dotací v krajích

Cílová skupina:
• nízkopříjmové domácnosti, senioři, samoživitelé
• pro plánování médií populace ve věku nad 40 let 

Období:
• 2. 5. 2022 – 31. 5. 2022 

Využitá média:
• TV
• Online
• Tisk
• Rozhlas

Základní parametry kampaně



Schválený mediaplán



Televize



• Spotová část TV kampaně byla umístěna na nesilnější televizní skupině 
Nova

• V rámci kampaně došlo k překročení všech plánovaných parametrů 
kampaně (objemu, zásahu i zacílení)
• Garantováno TRP 395 (v cílové skupině 30-65 let, socioekonomické 

skupiny BCDE) dosaženo bylo 463,11, to je o 17,2 % více
• Plánovaný reach 1+ byl 64 %, skutečně dosažený pak 69,78 %
• Plánovaný reach 3+ byl 38 %, skutečně dosažený pak 44,63 %

• V rámci cílové skupiny socioekonomické skupiny dospělí 40+ bylo 
dosaženo TRP  514,92, což představuje afinitu 1,12
• Plánovaný reach 1+ byl 64 %, skutečně dosažený pak 71,98 %
• Plánovaný reach 3+ byl 38 %, skutečně dosažený pak 48,46 %

• Navýšení celkového objemu TRP a podílu prime timu zvýšilo celkovou 
hodnotu kampaně dle smluvních cen na  6 104 936 Kč, což představuje 
nadhodnotu ve výši  1 001 926 Kč.

Zdroj dat: ATO - Nielsen Admosphere

TV spotová kampaň



Zdroj dat: ATO - Nielsen Admosphere

TV spotová kampaň

Prime Time Off Time Celkem

Cena včetně DPH 3 532 770 Kč 1 570 240 Kč   5 103 010 Kč  

TRP 30-65 let BCDE 255 140 395

TRP  40+ 270 145 415

odhad reach 1+

odhad reach 3+

TRP 30-65 let BCDE 345,20       117,91          463,11         

TRP  40+ 395,69       119,23          514,92         

odhad reach 1+

odhad reach 3+

Počet spotů 99 129 228

Plnění TRP 30-65 let BCDE 135% 117%

Plnění TRP 40+ 147% 124%

Plánované hodnoty

69,78%

45%

Dosažené hodnoty

64%

38%



• Téměř 90 % TRP bylo umístěno na nejsledovanějším kanále Nova
• V Prime time bylo umístěno 77 % TRP (plánováno bylo 65 %), v Super 

Prime Time pak bylo umístěno 24 % TRP
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Zdroj dat: ATO - Nielsen Admosphere, CS: 40+

TV spotová kampaň



• V rámci sponzoringu kampaně bylo
• Odvysíláno 51 sponzorských vzkazů
• V rámci cílové skupiny 30-65 let, socioekonomické skupiny BCDE 

dosaženo bylo 198,25 TRP
• Reach 1+ byl 40,70 %
• Reach 3+ byl 24,99 %

• V rámci cílové skupiny dospělí nad 40 let bylo dosaženo TRP 319,72
• Reach 1+ byl 54,96 %
• Reach 3+ byl 38,38 %

Zdroj dat: ATO - Nielsen Admosphere

TV Sponzoring



• V Prime time bylo umístěno 77 % TRP

ČT1
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Prima
69%

Prima 
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Podíl jednotlivých stanic
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time
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Off Prime
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Podíl prime time

Zdroj dat: ATO - Nielsen Admosphere, CS: 40+

TV sponzoring



Zdroj dat: ATO - Nielsen Admosphere

TV Sponzoring

30-65 BCDE 40+

Prima COOL 25.5.2022 20:17:02 0,9 0,4

Prima COOL 25.5.2022 20:30:57 1,5 0,9

Prima COOL 25.5.2022 20:37:10 1,1 0,5

Prima COOL 25.5.2022 20:52:21 1,2 0,7

Prima 28.5.2022 8:33:59 0,4 0,3

Prima 28.5.2022 8:48:04 0,6 0,8

Prima 28.5.2022 8:57:03 0,5 0,7

Prima 28.5.2022 9:12:04 0,6 1,0

Prima 28.5.2022 9:20:49 0,6 0,9

Prima 28.5.2022 9:42:43 0,8 1,2

ČT1 16.5.2022 17:16:02 1,6 2,6

ČT1 16.5.2022 17:41:27 1,5 3,4

ČT1 18.5.2022 17:15:36 1,2 2,5

ČT1 18.5.2022 17:40:43 1,3 2,6

ČT1 16.5.2022 18:56:00 3,1 6,9

ČT1 17.5.2022 18:56:00 4,7 9,5

ČT1 18.5.2022 18:56:00 2,6 6,5

ČT1 19.5.2022 18:55:58 2,3 6,2

ČT1 20.5.2022 18:56:00 2,7 6,7

ČT1 21.5.2022 18:55:48 2,5 6,9

ČT1 22.5.2022 18:55:50 4,4 9,1

ČT1 22.5.2022 18:55:50 4,4 9,1

ČT1 21.5.2022 12:27:44 1,5 3,6

ČT1 21.5.2022 12:53:55 1,5 3,7

ČT1 22.5.2022 17:25:14 1,8 3,9

ČT1 22.5.2022 18:23:26 2,9 6,7

ČT1 29.5.2022 10:00:30 4,4 7,9

ČT1 29.5.2022 10:29:46 4,6 8,4

Stanice Datum Čas Pořad
TRP

Hobby naší doby

Toulavá kamera 2022

Autosalon.tv

AZ-kvíz

Pošta pro tebe

Události za okamžik a počasí

30-65 BCDE 40+

Prima 14.5.2022 20:20:23 5,3 8,7

Prima 14.5.2022 20:51:27 8,7 12,6

Prima 14.5.2022 21:01:05 8,3 11,7

Prima 14.5.2022 21:16:42 9,2 13,1

Prima 14.5.2022 21:24:48 7,7 11,4

Prima 14.5.2022 21:34:12 8,2 11,5

Prima 15.5.2022 13:15:05 2,5 3,4

Prima 15.5.2022 13:32:27 2,8 3,7

Prima 15.5.2022 13:40:57 2,6 3,4

Prima 15.5.2022 13:54:02 2,4 3,2

Prima 17.5.2022 20:18:00 8,1 12,8

Prima 17.5.2022 20:51:25 13,4 19,8

Prima 17.5.2022 20:59:12 11,5 16,7

Prima 17.5.2022 21:17:56 11,6 18,1

Prima 17.5.2022 21:26:16 10,9 17,0

Prima 17.5.2022 21:35:46 11,9 18,3

Prima 22.5.2022 13:17:55 2,3 3,7

Prima 22.5.2022 13:33:25 2,8 4,3

Prima 22.5.2022 13:40:49 2,5 3,2

Prima 22.5.2022 13:55:53 2,3 2,9

Prima 29.5.2022 13:07:54 2,7 3,9

Prima 29.5.2022 13:23:31 3,0 4,5

Prima 29.5.2022 13:29:47 2,7 4,0

Prima 29.5.2022 13:44:55 2,2 3,2

ZOO

Vychytávky Ládi Hrušky

Pořad
TRP

Polda V

Vychytávky Ládi Hrušky

Stanice Datum Čas



• Celkem TV kampaň v cílové skupině 30-65 let, socioekonomické skupiny 
BCDE dosáhla
• TRP 661,40
• Reach 1+ 76,59 %
• Reach 3+ 57,17 %
• Průměrnou frekvenci 8,64

• Celkem TV kampaň v cílové skupině dospělí nad 40 let
• TRP 834,67, což představuje afinitu 1,26
• Reach 1+ 82,58 %
• Reach 3+ 66,90 %
• Průměrnou frekvenci 10,11

Zdroj dat: ATO - Nielsen Admosphere

TV kampaň celkem



Zdroj dat: ATO - Nielsen Admosphere, CS: 40+
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Online



Celkem

Výsledné měření – imprese, 2.5. – 31.5.2022:

Formát Umístění Garance Splněno %

Preroll
Zpravodajské weby* 7 000 000 7 074 691 101,07%

YouTube 200 000 212 490 106,25%

Výsledné měření – prokliky, 2.5. – 31.5.2022:

Formát Umístění Garance Splněno %

Bannery Zpravodajské weby** 34 000 35 753 105,16%

Nativní inzerce Novinky.cz 8 700 9 109 104,70%

PR články:

Odkaz Publikace

Požádejte si o kotlíkovou dotaci a získejte až 95 % výdajů! - PR Deník (denik.cz) 9.5.2022

Požádejte si o kotlíkovou dotaci a získejte až 95 % výdajů! | Blesk.cz 16.5.2022

Požádejte si o kotlíkovou dotaci a získejte až 95 % výdajů! – eXtra.cz 23.5.2022

*blesk.cz, denik.cz, novinky.cz, seznamzpravy.cz, super.cz
** blesk.cz, denik.cz, novinky.cz, seznamzpravy.cz, super.cz; TV portál iprima.cz 
Po dohodě s klientem bannerová a preroll kampaně neproběhly na platformách 
extra.cz a seznam.cz.

https://pr.denik.cz/doporucujeme/pozadejte-si-o-kotlikovou-dotaci-a-ziskejte-az-95-vydaju-20220509.html
https://www.blesk.cz/clanek/radce/711576/pozadejte-si-o-kotlikovou-dotaci-a-ziskejte-az-95-vydaju.html
https://www.extra.cz/pozadejte-si-o-kotlikovou-dotaci-a-ziskejte-az-95-vydaju--872e4


Auditované měření Gemius

SFŽP

02-05-2022 - 31-05-2022

Creative name Impressions Clicks Click through rate

novinky_nativ_kotliky 4 831 962 9 109 0,19%

denik_banner_kotliky 4 706 814 15 463 0,33%

blesk_video_kotliky 4 001 229 5 822 0,15%

iprima_banner_kotliky 1 081 682 13 721 1,27%

seznamzpravy_desktop_banner_kotliky 1 031 003 404 0,04%

super_mobil_banner_kotliky 1 018 928 2 018 0,20%

super_desktop_banner_kotliky 1 013 685 304 0,03%

super_video_kotliky 1 010 406 2 578 0,26%

blesk_desktop_banner_kotliky 1 002 601 421 0,04%

novinky_desktop_banner_kotliky 1 000 044 915 0,09%

seznamzpravy_video_kotliky 752 585 1 300 0,17%

novinky_video_kotliky 740 471 2 879 0,39%

denik_video_kotliky 570 000 4 871 0,85%

novinky_mobil_banner_kotliky 527 717 2 142 0,41%

seznamzpravy_mobil_banner_kotliky 521 653 363 0,07%

blesk_mobil_banner_kotliky 1 050 2 0,19%
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ZadáníOnline – dopad dle GA

• Průměrná míra okamžitého opuštění stránky byla 73,28 %

• Průměrná doba strávená na stránce pak 58s

• Z hlediska organické vyhledávání dominuje google, prostřednictvím kterého 
přišlo více než 3x více návštěv než prostřednictvím seznamu

• Ze vstupní stránky uživatelé rovnoměrně přecházeli na stránku pro
• Domácnosti s nižšími příjmy – 40 %
• Ostatní domácnosti – 34 %
• Základní informace – 22 %

• Podíl mobilních zařízení tvořil 77 %

Zdroj dat:  Google Analytics



Tisk



Deníky
• Blesk, Aha!, Deník Sport, Deník, Lidové noviny

Suplementy
• TV magazín, Magazín DNES + TV, Blesk TV 

Magazín, Aha! TV, TV pohoda, Deník Víkend
Tematické týdeníky
• Rytmus života, Blesk pro ženy, Nedělní Blesk, 

Chvilka pro tebe, Pestrý svět, Vlasta, Týdeník 
Květy 

Programové časopisy
• TV max, TV mini, TV star

Tematicky zaměřené časopisy
• Receptář

Bezplatné zpravodajské tituly
• 5plus2, Deník Extra

Tisk

Počet inzerátů TRP Reach 1+ Reach 3+

Deníky 18 93,67            

Suplementy 13 95,72            

Zpravodajské a tématické týdeníky 14 62,07            

Programové časopisy 3 12,58            

Tématicky zaměřené časopisy 1 5,81              

Bezplatné zpravodajské tituly 2 10,38            

Celkem 51 280,22          

39,25%64,85%

Jako bonus byly k tiskové kampani doplněny inzeráty: 1x Lidové noviny a 1x Deník Víkend

Zdroj dat: Mediaprojekt, 2.-3. čtvrteletí 2021



Rozhlas



Rozhlas

• Byla realizována jednak na celoplošných stanicích Radio Impuls a Radio
Blaník a ČRo Dvojka

• Složení kampaně přineslo posílení frekvence v návaznosti na TV kampaň
• Kampaň oslovila 39,4 % cílové skupiny a téměř všichni oslovení 

(37,5%) se s reklamou setkali alespoň 3x
• Průměrná frekvence byla 13,6, což odpovídá silné rozhlasové 

kampani, která přispěje dobře k zapamatování sdělení
• Případné rozšíření zásahu by bylo možné prostřednictví rozšíření spektra 

stanic
• Průměrná afinita byla 1,07

Zdroj dat: Radioprojekt, 2-3.čtvrtletí  2021

Ranní blok Odpolední blok Celkem

Radio Impuls - TRP 102,74             120,85          223,59         

Radio Blaník - TRP 107,42             135,60          243,01         

ČRo Dvojka - TRP 67,70           

Celkem - TRP

reach 1+

reach 3+

39,37%

37,54%

67,70

534,30



Ukázky reklam



Online



Preroll – Blesk.cz



Preroll – Denik.cz



Preroll – Novinky.cz



Preroll – Seznamzpravy.cz



Preroll – Super.cz



YouTube



Bannery – Blesk.cz



Bannery – Denik.cz



Bannery – Denik.cz



Banner – iPrima.cz



Bannery – iPrima.cz



Bannery – Novinky.cz



Bannery – Novinky.cz



Bannery – Seznamzpravy.cz



Bannery – Seznamzpravy.cz



Bannery – Super.cz



Bannery – Super.cz



Nativní inzerce – Novinky.cz



PR článek – Blesk.cz



PR článek – Blesk.cz



PR článek – Denik.cz



PR článek – Denik.cz



Tisk



• Blesk_4.5.2022_str. 7

Deníky



• Aha!_9.5.2022_str. 11

Deníky



• Deník Sport_14.5.2022_str. 9

Deníky



Deníky

• Deník ČR_18.5.2022_str. 11



Deníky - bonus

• Lidové noviny_21.5.2022_str. 5



Suplementy

• TV magazín_9.5.2022_str. 25



Suplementy

• Magazín DNES + TV_26.5.2022_str. 25



Suplementy

• Blesk TV Magazín_20.5.2022_str. 16



Suplementy

• Aha! TV_5.5.2022_str. 19



Suplementy

• TV pohoda_16.5.2022_str. 5



Suplementy

• Deník Víkend_28.5.2022_str. 11



Tematické týdeníky

• Rytmus života_16.5.2022_str. 35



Tematické týdeníky

• Blesk pro ženy_16.5.2022_str. 49



Tematické týdeníky

• Nedělní Blesk_15.5.2022_str. 4



Tematické týdeníky

• Chvilka pro tebe_11.5.2022_str. 41



Tematické týdeníky

• Pestrý svět_11.5.2022_str. 27



Tematické týdeníky

• Vlasta_11.5.2022_str. 43



Tematické týdeníky

• Týdeník Květy_12.5.2022_str. 23



Programové časopisy

• TV max_23.5.2022_str. 27



Programové časopisy

• TV mini_16.5.2022_str. 13



Programové časopisy

• TV star_23.5.2022_str. 9



Tematicky zaměřené časopisy

• Receptář_26.5.2022_str. 35



Bezplatné zpravodajské tituly

• 5plus2_13.5.2022_str. 12



Bezplatné zpravodajské tituly

• Deník Extra_7.5.2022_str. 9


